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 On the other hand - CNSM merges from  a cultural and scientific institution to an organization 
that uses the field of fashion as a field for creating unique business models as well. This includes 
developing the infrastructure of the Center from ideological to commercial and production by 
creating a network of fashion houses and production bases (experimental divisions).  One of the 
most important events in the studied period and the reason for this conceptual change in the 
Center is precisely its transition from state budgeting to an own self-supported one..

The present study focuses on the processes of development of the concept of the Center for 
New Goods and Fashion (CNGF) between 1963 and 1968, and, respectively, building the 
necessary infrastructure to achieve it.

In the 60's of the 20th century, in the so-called western fashion, a new form appears - prêt-à-

porter (ready-to-wear, mass production of ready-made clothing of good quality at reasonable 
prices), which displaces Haute Couture, which has been ruling until now. This phenomenon itself 
is the basis for creating new business models that will change the fashion system on both sides of 
the Iron Curtain.

Due to these events, on one hand, peculiar profilization of the CNGF as a leading institution in 
terms of fashion trends and the direction of development of fashion design within the so-called 
"socialist fashion" in the People's Republic of Bulgaria is implemented. They are the basis for and 
develop in parallel with the subsequent expansion of the "external infrastructure" of the Center, 
which towards the end of the period will include the "bridges/roads" beyond the Iron Curtain 
necessary for its role as a mediator.
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От друга страна – ЦНСМ преминава от културна и научна институция в организация, 
която използва сферата на модата и като поле за изграждане на своеобразни бизнес 
модели. Това включва развиване на инфраструктурата на Центъра от идеологическа към 
търговска и производствена чрез създаване на мрежа от модни къщи и производствени 
бази (експериментални поделения). Едно от най-важните събития в изследвания период и 
причина за тази концептуална промяна в Центъра е именно преминаването му от 
държавно бюджетиране към собствена самоиздръжка.

В следствие на тези процеси от една страна се осъществява своеобразно профилиране 
на ЦНСМ като водеща институция по отношение на модните тенденции и посоката на 
развитие на модния дизайн в рамките на т.нар. „социалистическа мода“ в НР България. Те 
са основа за и се развиват паралелно с последващото разширяване на „външната 
инфраструктура“ на Центъра, която към края на периода ще включва нужните му за ролята 
на медиатор, „мостове/пътища“ отвъд Желязната завеса. 

Резюме

Настоящото изследване се фокусира върху процесите на развитие на концепцията на 
Центъра за новите стоки и модата (ЦНСМ) между 1963 и 1968г. и, съответно, изграждане 
на необходимата инфраструктура за постигането й. 

През 60-те години на ХХ-и век, в т.нар. западна мода, се появява нова форма - прет-а-
порте (prêt-à-porter - конфекция, серийно производство на готово облекло с добро качество 
на разумни цени), която измества властващата до момента Висша мода (haute couture). 
Именно това явление е в основата на създаване на нови бизнес модели, които ще променят 
системата на модата и от двете страни на Желязната завеса. 
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През 60-те години на ХХ-и век, в т.нар. 

западна мода, се появява нова форма - 

прет-а-порте (prêt-à-porter - конфекция, 

серийно производство на готово облекло с 

добро качество на разумни цени), който 

измества властващата до момента Висша 

мода (haute couture) [1].  В Центъра за 

новите стоки и модата (ЦНСМ), като 

структурна част от т.нар. социалистическа 

мода, тези процеси се отразяват в преми-

наването от идеологическа към произ-

водствена инфраструктура. Това включва 

извеждането на концепцията на ЦНСМ от 

културна и научна институция в органи-

зация, която използва сферата на модата и 

като поле за изграждане на своеобразни 

бизнес модели. 

Настоящото изследване се фокусира 

върху процесите на доизграждане и 

доразвиване на инфраструктурата на 

В периода от 1963г. до 1968г. продъл-

жават процесите на институционали-

зиране на феномена „социалистическата 

мода“ в НР България. Едни от най-

съществените сред тях включват избист-

ряне на концепцията на Центъра за новите 

стоки и модата и, съответно, изграждане 

на необходимата инфраструктура за 

постигането й в национален и междуна-

роден план (вътрешна, национална и 

международна). В следствие на тези 

процеси се осъществява своеобразно 

профилиране на ЦНСМ като водеща 

институция по отношение на модните 

тенденции и посоката на развитие на 

модния дизайн в страната. Тези събития 

протичат паралелно с процеса на децент-

рализация в структурите на леката про-

мишленост (особено към средата на дека-

дата). 

С Постановление на Министерски 

съвет (МС) №19 от 28.01.1963 г. – „За орга-

низиране производството и продажбата на 

луксозни и модни стоки“,  Центърът за 

новите асортименти на стоките и мода-

та (ЦНАСМ) се преименува на Център 

за новите стоки и модата (ЦНСМ) [2]. С 

този документ се изменя и участието на 

някои министерства, комитети и други 

ведомства в Центъра, без това да води до 

съществени промени в управлението му. 

ЦНСМ в рамките на вътрешно-държав-

ните системи. Те са основа за и се развиват 

паралелно с последващото разширяване 

на „външната инфраструктура“ на Центъ-

ра, която към края на периода ще включва 

нужните му за ролята на медиатор, 

„мостове/пътища“ отвъд Желязната заве-

са. 

Основната задача, която Министерски 

съвет поставя, е да се организират, от 

началото на 1963 година, производст-

вата на луксозни и модни стоки за 

народно потребление с подходяща 

опаковка и амбалаж, както и уникални 

предмети с висока художествена стойност. 

Тя е възложена на Министерство на 

вътрешната търговия, Комитетът по 

леката и хранителната промишленост, и 

други ведомства, а отговорността на 

ЦНСМ ще бъде да „определя кои стоки 

са луксозни и модни“, като едновременно 

с това утвърждава за тях „отраслово-

технически норми“. Центърът, съвместно 

с Централното търговско предприятие за 

търговия на  едро,  ще определя и 

количествата на новите асортименти, с цел 

да не се допуска производството на големи 

количества от тях и копирането на модните 

стоки, както и да се избегне залежаването 
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им. По искане на ЦНСМ служители на 

търговските представителства в Москва, 

Прага, Берлин, Рим, Лондон и Париж 

могат да проучват и закупуват „нови 

образци, технологии и др. на стоки за 

народно потребление“. На Центъра е 

възложено да организира конкурси за 

създаване на нови образци на стоки и да 

дава награди, както и да организира 

постоянна сравнителна мострена изложба 

с образци на чуждестранни и български 

образци на стоки за народно потребление. 

За последната дейност са му отпуснати 

още пет щатни бройки. Ежегодната 

продукция на „луксозни и модни стоки“ е 

заложено да бъде до 10% от общия планов 

обем на съответните видове [3]. В текста 

на постановление-то са дадени разяснения 

относно определянето на производст-

вените предприятия и трудово-производс-

твените кооперации, които ще произ-

веждат тези стоки, вноса на суровини и 

материали за тяхното производство, 

цените, данъците върху тях и редица 

условия, свързани с организацията на 

тяхното производство. Също така е 

указано в този процес да бъдат насочени 

„предимно изтъкнати специалисти и 

производственици“.  
Друг важен документ, с който се цели 

„решаване на проблемите на промиш-

лената естетика и художественото проек-

тиране, конструиране и оформление на 

промишлените изделия“ е Постановление 

№65 на МС от 28.05.1963г. [4]. В първа 

точка от него е създаването на Художест-

вено-технически съвет за естетика на 

промишлените изделия към Държав-

ния комитет за наука и технически 

прогрес.  Основните задачи на Съвета са 

В  документа  се  по становява  от 

1.07.1963г. ЦНСМ да премине към Коми-

тета по леката промишленост с дейността 

си по леката и хранителната промиш-

леност. 

да ръководи и направлява развитието на 

промишлената естетика в България; да 

утвърждава мероприятия за повдигане на 

естетическото равнище на промишлените 

изделия, изработвани в страната, и на 

подготовката на нови кадри художници-

конструктори за нуждите на промишле-

ната естетика.

Досегашните дейности на Центъра по 

електропромишленост, металообработ-

ване и пластмаси се прехвърлят към 

новосъздадения (към Комитета по маши-

ностроене) Център за промишлена есте-

тика и художествено проектиране и 

конструиране с опитно производство 

(ЦПЕХПК) [5]. Дейността на ЦНСМ 

свързана с Министерството на вътрешната 

търговия да бъде предадена към Минис-

терството на вътрешната търговия, като 

там се създаде нов орган с десет души 

прехвърлени от ЦНСМ, който има задача-

та да проучва потребностите на пазара от 

стоки и да участва активно при одобряване 

на новите образци на промишлени изделия 

за широко потребление. На Търговската 

Палата е прехвърлена отго-ворността за 

закупуването на „образци на промишлени 

изделия за широко потребление“ по заявка 

на ЦНСМ и ЦПЕХПК. За тази цел на 

Палатата ще се предадат седем бройки и 

съответния фонд работна заплата от 

ЦНСМ.
Създаването на Център за промишлена 

естетика и художествено проектиране, и 

конструиране, и прехвърлянето в него на 
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В документа е пояснено, че Центърът е 

Връщайки се към постановление № 65, 

трябва да се отбележи и друга важна 

задача на ЦНСМ и ЦПЕХПК, а именно „да 

изпращат в социалистическите и някои 

капиталистически страни свои кадри за 

специализация и изучаване на опита в тези 

страни по промишлена естетика“. В този 

смисъл е  поставена задача на Минис-

терството на народната просвета да „вземе 

мерки за откриване в най-близко време във 

Висшия институт по изобразителни 

изкуства – София съответни специалности 

по промишлена естетика и за приемане на 

необходимия брой студенти по тях;“. 

редица дейности от портфолиото на 

Центъра за новите стоки и модата е 

съществена концептуална промяна в 

процеса на специализиране на ЦНСМ по 

отношение на модните облекла, обувки и 

аксесоари. Делегирането на част от 

дейностите по маркетинга на „промиш-

лени изделия за широко потребление“ към 

други държавни ведомства способства за 

профилирането му в по-специфичен / по-

висок клас модни артикули.

Важен етап от развитието на Центъра 

за новите стоки и модата е засвиде-

телстван в Правилника за устройството и 

дейността на ЦНСМ от края на изслед-

вания период [6,7]. От него става ясно, че 

около 1967г. Центърът вече е икономи-

чески обособена самоиздържаща се 

ведомствена организация към Минис-

терството  на  леката  промишленост 

(МЛП), а по въпросите на промишлената 

естетика следва методическите указания 

на гореспоменатия Художествено-техни-

ческия съвет при Държавния комитет 

за наука и технически прогрес. 

изграден от функционални и специализи-

рани отдели, и поделения, самоиздър-

жащи се от собствената си дейност. Към 

поделенията са включени редакцията на 

списание „Лада“, Мострена тъкачница и 
 

Модна къща „Лада“. Първото от тях - за 

пропаганда и популяризиране модната 

линия на облеклото и естетиката на 

стоките на леката промишленост, битова-

та и обща култура, с цел повишаване 

естетическия вкус на населението, която 

да издава илюстрованото списание за 

мода, битова култура и литература „Лада“.  

В текста на правилника е посочена 

главната задача на ЦНСМ, а именно, „ 

чрез своята научно-изследователска, 

проектно-конструкторска, пропаган-

даторска и стопанска дейност активно да 

съдейства и допринася за повишаване 

естетическата стойност на изделията на 

леката промишленост – текстил, трико-

таж, облекло, обувки, чанти, шапки, 

стъкло и фина керамика -  в съответствие с 

обществените нужда на настоящето и 

перспективно развитие на промишленото 

производство … чрез повишаване качест-

вото и разнообразяване на асортимента“ 

[8]. Това следва да се постигне чрез 

конкретни механизми / мероприятия, 

изброени в правилника, които до голяма 

степен потвърждават посочените такива 

още в първия правилник на ЦНСМ от 

1963г.. Сред тях са: задълбочено проучва 

развитието на световната мода, обобщава 

тенденциите  и  създава  насочващи 

колекции, които служат като ръководно 

начало в работата на промишлените 

предприятия и държавните стопански 

обединения; проектира, конструира и 

TEXTILE AND GARMENT MAGAZINE 185

БРОЙ 6/2023



разработва образци на нови артикули; 

пропагандира насочващите колекции сред 

предприятията, търговски организации и 

широките слоеве на населението и други 

[9].

Фигура 1 - Лога на ЦНСМ, Модни къщи и 

Експериментални поделения (бази) – 

филиали на ЦНСМ

При анализ на механизмите, с които 

ЦНСМ трябва да изпълнява основните си 

задачи, посочени в правилника от 1963г и в 

този от края на изследвания период (около 

1968г.), някои от тях вече не се споменават, 

например :  информира  търговските 

предприятия за всички нови производства, 

внедрени в производствените предприя-

тия и организации в страната; възлага на 

производствените предприятия поръчки 

за показни магазини, изложби, конгреси на 

модата и др. цели; продава на търговските 

предприятия произведените в асортимент-

но-експерименталните си бази образци, 

кройки, мострени стоки и др.; по преценка 

на Министъра на вътрешната търговия 

открива магазини и щандове за продажба 

на модели, образци, кройки и др.; събира и 

систематизира документации за произ-

водство на стоки за народно потребление, 

произвеждани у нас и в чужбина, и ги 

предоставя за ползване от производс-

твените предприятия; Добавена е задачата 

да прави предложения пред държавните 

стопански обединения за награждаване на 

проявилите се предприятия при подготов-

ката им за договаряне.  Макар и да няма 

съществена концептуална промяна в 

„задълженията“ на ЦНСМ към другите 

предприятия в системата на леката 

промишленост, редуцирането им спомага 

за протичащия към средата на декадата 

процес на децентрализация на системи-

те. От друга страна поемането на повече 

отговорности от т.нар. държавни стопанс-

ки обединения и търговските обединения 

способства за процеса на специализи-

ране на ЦНСМ в основните му медиа-

тивни функции по отношение на модните 

тенденции в системата на леката промиш-

леност. 
Връщайки се отново към Правилника за 

устройството и дейността на ЦНСМ от 

края на изследвания период, откриваме ,  

че към Центъра се създава стопански 

комитет, а в неговите поделения – произ-

водствени комитети, чрез които колек-

тивът участва в управлението – те са орга-

ни за съдействие и управление. Стопа-

нският комитет разглежда и взема 

решения по проблемите свързани с 

научно-изследователските, проектно-

конструкторските, стопанските и финан-

сови планове, резултатите от тяхното 

изпълнение, разпределението на общия 

доход и пр. С помощта на производст-

вените комитети, ръководителите на 

поделенията организират и ръководят 

пряко стопанската си дейност въз основа 

на вътрешната стопанска сметка. В 

случаите, в които стопанският комитет на 
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Центъра или производствените комитети 

на поделенията не са съгласни с решения-

та на главния директор или ръководителя 

на поделението, последният може да 

отнесе въпроса до висшестоящата органи-

зация. До вземане на решение от нея, 

ръководителят действа по своя преценка. 
В ЦНСМ се изгражда Централен 

художествен съвет с представители на 

Министерството на леката промишленост, 

Министерството на вътрешната търговия, 

Държавните стопански обединения, 

Държавното търговско обединение, Съюза 

на българските художници и други 

институции. Според документа Съветът 

има задачата да дава оценка за дейността и 

разработките на Центъра; одобрява изра-

ботените от ЦНСМ насочващи колекции 

за модната линия и тенденциите на модата, 

предназначени за държавните стопански 

обединения и производствените предп-

риятия; определя главните насоки за 

художествено оформление на изделията 

на леката промишленост; помага за 

компетентното решаване на въпросите по 

модата и естетиката на стоките на леката 

промишленост; пред-лага на директора 

мероприятия за подобряване художест-

веното ниво на леката промишленост и др.  

Към Центъра се изграждат и отраслови 

съвети с представители на ведомствата и 

организациите, участващи в Централния 

художествен съвет. Тяхна задача е да 

разглеждат предложените от предприя-

тията нови образци на модели, артикули и 

с протокол ги одобряват или отхвърлят; 

снемат от асортимент демодираните стоки 

на леката промишленост; определят 

оценката необходима за категоризиране на 

предприятията по показател процент на 

Според  същия  правилник  ЦНСМ 

извършва своята дейност въз основа на 

изготвени планове, с оглед основните му 

задачи и сключените договори с Държав-

ните  стопански  обединения  и  ВТД 

„Индустриалимпорт“. Пояснено е още и, 

че издръжката на Централното управ-

ление на ЦНСМ се осъществява от вно-

ски на поделенията в определен от МЛП 

размер. Издръжката на ЦНСМ се осигу-

рява главно от: научно-изследова-

телската дейност по промишлена есте-

тика, задачите по подобряването и рабо-

тата по линията на СИВ – от централи-

зирания фонд на МЛП; пропаганда-

торската дейност сред населението; 

информациите за насоките на модата и 

направляващите колекции чрез сключ-

ване на договори с държавните стопанс-

ки обединения; от стопанска и търгов-

ска дейност, и от други източници.

качествена обмяна на асортимента и 

подготвеността на предприятията за 

договаряне; определят кои стоки са модни 

и луксозни. Решенията им за одобрени или 

отхвърлени нови стоки за задължителни за 

производствените предприятия. 

Друг важен параграф от правилника 

уточнява формирането на заплатите на 

ръководните кадри и служителите в 

ЦНСМ и поделенията се определят от 

общия краен резултат на стопанската 

дейност. Тази зависимост има за цел да се 

повиши материалната заинтересованост и 

отговорност, и да се създаде единство 

между личните интереси на служителите и 

обществения интерес. 
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МОДНИ КЪЩИ (МК)

Важен структурообразуващ елемент в 

изграждането на цялостната инфраст-

руктура на ЦНСМ и, респективно, инстру-

мент в създаването на специфичен бизнес 

модел в рамките на социалистическата 

мода  са  т .нар .  модни  къщи  (МК) . 

Административно те са изградени като 

филиали / поделения на ЦНСМ, съответно 

пълното им наименование се сформира 

заедно с наименованието на Центъра. 

Още в годината на създаването й, 

дизайнерът Владислав Шмидт е разпре-

делен в модната къща от Комитета за 

изкуство и култура, на основание т. 4 от 

Наредбата за разпределение на младите 

специалисти, завършили учебни заведе-

ния у нас и в чужбина. През същата година, 

дизайнерките Жанет Стойчева и Николина 

Янчева, които по това време заемат 

позицията „главен моделиер – художник“ 

в ЦНСМ,  заедно с Мариана Генова, са 

изпратени да работят за 30 дни в МК 

„Лада“ за обмяна на опит и оказване на 

помощ [11]. Модели на модната къща 

Като самоиздържащо се от собствена-

та си дейност поделение, МК „Лада“ 

София е „със собствен баланс и разплаща-

телна сметка, може и да сключва договори 

във връзка с дейността си“ [10].

Първа, през 1967 година, е създадена 

Модна къща „Лада“ София  („Център за 

новите стоки и модата - „Лада“ София”) - 

„за художествено оформяне, конструиране 

и изработка по поръчка модни облекла и 

допълнения към тях, за повишаване 

културата на облеклото и проверяване 

приложението на предлаганите тенденции 

в модата;“. 

Фигура 2 Модел на Модна къща „Лада“ 

София. Промишлена колекция. Източник: 

Списание „Лада“ – бр. 4, 1970г.

започват да се публикуват в списание 

„Лада“ още през 1967г.

В следващата 1968г. е открита втората 

модна къща в системата на ЦНСМ -  

филиалът „Албена“ Сливен – комбиниран 

от модна къща и експериментално произ-

водство на облекла.  От докладна записка 

на зам. министъра на леката промиш-

леност инж. Кулев до министъра Дора 

Белчева става ясно за нейно разпореждане 

за откриване на модни къщи на ЦНСМ във 

Варна, Пловдив (в новострояща се панаир-

на палата), Бургас,  Сливен и Русе [12]. 

Макар че към края на 1969 г. съществуват 

единствено откритите до момента МК 
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Фигура 3 Модел на Модна къща „Лада“ 

София. Промишлена колекция. Източник: 

Списание „Лада“ – бр. 4, 1970г.

„Лада“ София и МК „Албена“ Сливен, 

намерението на министъра на леката 

промишленост Белчева показва идеите й 

за разширяване на мрежата от модни къщи 

и развиване на своеобразна търговска 

инфраструктурата на Центъра по разра-

ботвания в рамките на соц модата бизнес 

модел. 

Фигура 4 Модел на Модна къща „Албена“ 

Сливен. Промишлена колекция. Източник: 

Списание „Лада“ – бр. 4, 1970г.

ЕКСПЕРИМЕНТАЛНИ 

ПОДЕЛЕНИЯ

Специфичен елемент от инфраструк-

турата на ЦНСМ, а оттам и от системата  

на социалистическата мода в България, 

имат т.нар. експериментални поделения 

(бази) – филиали на ЦНСМ.  В тази 

централизирана  система  „ЦНСМ  е 

единствената в страната (..) творческа 

организация, която разработва нови моде-

ли облекло, обувки, кожена галантерия, 
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текстил, трикотаж (..)“ [13]. „За да може да 

се осъществява промишлено експеримен-

тиране на моделите, изработвани в 

Центъра, към него се откриват поетапно 

експериментални поделения в цялата 

страна до края на социалистическия 

режим: за текстил в София и Преслав, за 

експериментално  производство  на 

трикотаж в Червен бряг - „Боряна“, за 

обувки и кожена галантерия - „Мода“ 

София, в Плевен - филиал „10-ти 

декември - Вега“ - експериментално 

производство на обувки и чанти, „Комсо-

молец“ гр. Исперих – експериментално 

производство на юношеско и работно 

облекло, в Сливен - филиал „Албена“ 

Сливен – комбиниран от модна къща и 

експериментално производство на 

облекла. Според информация на началник 

отдел „Анализ и прогнозиране“ инж. С. 

Костова (от 1970 г.), експерименталните 

бази „ … трябва на промишлена основа да 

осъществяват изпълнението на задачите 

на ЦНСМ по внедряване на тенденциите 

на модата, а именно: да създават промиш-

лени колекции за възпроизвеждане в 

производствените  предприятия ;  да 

експериментират нови форми и техноло-

гии; да проучват и влияят на пазарната 

конюнктура при новите производства; 

чрез фирмени магазини, изложби, ревюта 

и други форми на реклама да влияят и 

възпитават вкуса на потребителя.; активно 

да реализират творческата дейност на 

ЦНСМ“.
От своя страна ЦНСМ представя на 

поделенията „своите насочващи разработ-

ки и колекции за тенденциите на модата за 

промишлено разработване, което е и 

тяхната основна задача“ [14].

Фигура 5 Модел на Центъра за нови стоки и 

мода. Идейна колекция кожено облекло. 

Източник: Списание „Лада“ – бр. 4, 1970г.

Центърът изпълнява това като предава 

на поделенията насочващи информации за 

тенденциите на модата, съобразно реше-

нията на Постоянната работна група по 

култура на облеклото при СИВ за текстил, 

трикотаж, облекло и обувки; разработва 

насочващи колекции облекло, трикотаж, 

обувки и кожени допълнения; насочващи 

колекции от мостри текстил; модна гама 

на цветовете; насочващи и информа-

ционни бюлетини.
Под ръководството на инж. Йордан 

Трифонов започва процес на еманципи-
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ране на ЦНСМ (и поделенията му) от 

политическата и икономическа обстанов-

ка в рамките на съществуващия режим. 

Според Евгения Комисаренко, в един 

момент в ЦНСМ след много неудачни 

директори назначени по партийна линия, 

започва работа амбициозен мъж, гл. 

инженер – Йордан Трифонов, бивш 

директор на трикотажна фабрика в София.  

Макар и първоначално назначен по 

партийна линия, той постепенно навлиза в 

работата на ЦНСМ  и „толкова му харесва 

идеята за този бизнес и как може да се 

развие … с износа, че започва много добре 

да развива тези поделения, купува много 

машини, оборудват фабриките…“ [15]. 

Според нея именно той е в основата и на 

сключване на договори с френската 

компания за модни прогнози „Фред 

Карлен“, и френската модна къща „Жак 

Естерел“, в която специализират редица 

дизайнери  на  ЦНСМ .  Освен  т .нар . 

експериментални поделения, вътрешната 

инфраструктура на ЦНСМ включва и Дом 

за култура на облеклото (създаден след 

посещение на Тодор Живков в Унгария, с 

клонове в Пловдив и Варна) и Мострена 

тъкачница (създадена през 1956г. към 

предшественика на ЦНСМ – открития 

през 1954г. „Асортиментен кабинет“ към 

МЛП – първият централен орган за 

разширяване на асортимента и повиша-

ване на качеството на стоките за широко 

потребление) [16,17]. Тези т.нар. „предп-

риятия  за  образци“ на  ЦНСМ  или 

„производствени бази“ подпомагат Цен-

търа в разработването на колекции в нова-

та модна линия, които се представят пред 

производствените и търговски предприя-

тия, както и пред населението; разработват 

представителни колекции за износ и 

международни форуми, създават базови 

конструкции за размножаване; подпомагат 

ЦНСМ в разработката на нови десени и 

платове, и пр. С постановление на №65 на 

М.С. от 1963г., на Центъра е разпоредено  

производствената му дейност, респек-

тивно - тези две поделения, да преминат 

на собствена издръжка, което според 

доклад до председателя на ЦНСМ „крие 

опасност от превръщането им в доходо-

носни предприятия в ущърб на целите и 

задачите, за които са създадени, да се 

впуснат  в  производства  и  доходни 

артикули в големи количества…“ [18]. В 

същия документ е направено сравнение с 

модните центрове в ГДР, Полша, Унгария, 

Чехословакия и СССР, където подобен род 

предприятия към центровете са изцяло 

или частично на бюджетна издръжка. 
Въпросът за бюджетирането на Цен-

търа за нови стоки и мода и неговите 

поделения бележи важен етап от разви-

тието на Центъра, и е маркер за преми-

наването от идеалистичното му концеп-

тиране към идея за своеобразен бизнес 

модел в рамките на социалистическата 

мода в НР България. Тези процеси се 

случват паралелно на бързо развива-

щият се в Западна Европа феномен на 

прет-а-порте (конфекция,, серийно 

производство на готово облекло с много 

добро качество), който през 60-те годи-

ни на ХХ-и век измества властващата 

до момента Висша мода (haute couture). 
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